Online

Mediadaten 2026

Erfolgreich werben in Bonn und der Region
mit dem Bonner General-Anzeiger.

Greneral-Anseiger



Inhalt

+ Kontakt
Allgemein | Online-Marketing

» Verlagsangaben

* GAOnline
Allgemein | Markt & Nutzer | Targeting |
Banner | Media + | Content | GA+

* Newsletter

« Social Media

Preisliste Nr. 13
gultig ab 1. Januar 2026

S.3

S. 4

S.5

S.21

S.23

* App S.25
GA News | GA ePaper

» Prospektbeilagen S.27

- AGB S.28

Allgemeine Geschéftsbedingungen

Alle Produkte entdecken

General-Anseiger


https://medien.ga.de/

Kontakt

Preisliste Nr. 13
gultig ab 1. Januar 2026

General-Anseiger

Medienhaus

Anschrift | So finden Sie uns

General-Anzeiger Bonn GmbH
BaunscheidtstraBe 1753113 Bonn

0228 66 88 333 | anzeigen@ga.de | ga.de

Online-Marketing

Christoph Allerding
Isabelle Ehrhardt
Magdalena Wurm
Hacer Baltali

0228/6688371
0228/6688681
0228/6688370
0228/6688316


mailto:anzeigen@ga.de
http://www.ga.de/
https://medien.ga.de/kontakt/#regionalverkauf

Verlagsangaben | Allgemein

Verlag

General-Anzeiger Bonn GmbH, 53100 Bonn,
Verlagssitz: Baunscheidtstraf3e 1753113 Bonn

Telefon:  0228/6688-0
E-Mail: anzeigen@ga.de
Internet: www.ga.de
Gerichtsstand Bonn

Geschiéftsbedingungen

Auftrage werden zu den allgemeinen Geschafts-
bedingungen des Verlages ausgefuhrt.

Zahlungsbedingungen

Zahlung innerhalb von 15 Tagen ab Rechnungs-
datum ohne Abzug. Bankeinzuge erfolgen per
SEPA-Basis-Lastschrift unter der Glaubiger-ID:
DE 8122Z00000135960.

Stornogebiihren

Stornierungen bis 2 Tage vor Kampagnenbeginn
sind kostenfrei. Stornierungen innerhalb von 48
Stunden vor Kampagnenbeginn werden mit 50 %
des Auftragswertes in Rechnung gestellt.

Agenturprovision

Bei Auftragserteilung uber Werbemittler erfolgt die
Berechnung zzgl. Agenturprovision.
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Sondernachlasse

Alle Rabatte werden auf die Medialeistung
gewahrt und nicht auf Content Integration und
Werbemittelerstellung. Sie gelten pro Auftrag und
konnen nicht ruckvergutet werden. Der gultige
Print-Abschlussrabatt wird auf die Online-
Medialeistung gewahrt. Online-Kampagnen tragen
aber nicht zur Abschlusserfullung bei und werden
bei Nichterfullung des Print-Abschlusses
nachbelastet.

Bankverbindungen

Postbank
IBAN: DE82370100500018672501
BIC: PBNKDEFF

Deutsche Bank
IBAN: DE76380700590021581400
BIC: DEUTDEDK380

Commerzbank
IBAN: DE53380400070116800400
BIC: COBADEFF380

Sparkasse
IBAN: DE15370501980000001503
BIC: COLSDE33

Volksbank

IBAN: DE10380601862002433012
BIC: GENODED1BRS

General-Anseiger

Mehrwertsteuer

Alle angegebenen Preise verstehen sich zuzuglich
der gesetzlichen Mehrwertsteuer

Werbemittelgestaltung

Gerne ubernehmen wir die Werbemittelgestaltung
fur Sie. Bei Onlinekampagnen ab 1.000,00 € ist die
Werbemittelgestaltung inklusive. Bei Kampagnen
unter 1.000 € fallen folgende Preise an:

Erstellung Werbemittel M: 49 €
Button, Rectangle, Halfpage Ad, Skyscraper,
Leaderboard, Mobile Banner, Newsletter Banner

Erstellung Werbemittel L: 95 €
Wallpaper, Fireplace, Layer Ad (Desktop & Mobile)

Reporting

Gerne erstellen wir lhnen nach Ablauf Ihrer
Kampagne ein Reporting uber die Auslieferung
Ihrer Werbemittel.

Anlieferung von
Werbemitteln

Werbemittel kobnnen bis 3 Werktage vor
Erscheinung an onlinemarketing@ga.de geschickt
werden. Weitere Infos und Spezifikationen der
Werbemittel erhalten Sie unter medien.ga.de.


https://medien.ga.de/

GA Online | Allgemein

Das Online-Angebot

Profitieren Sie vom hohen Bekanntheitsgrad und von der Glaubwurdigkeit

regionaler Tageszeitungen. Mit unseren erfolgreichen Online-Portalen ga.de,

ga-trauer.de und kamelle.de bieten wir Ihnen reichweitenstarke und ideale
Umfelder fur Ihre Werbebotschaft.

General-Anseiger

@ Kanaticne

So gehen Schulen in Bonn

und der Region mit
ChatGPT um

Machi

lhre Vorteile im Uberblick

Gewinnen Sie Neukunden Uber unsere Onlinekanale!

Die individuelle Beratung durch unsere Mediaberater/innen vereinfacht
lhre Werbeplanung und deren Umsetzung!

Crossmediale Werbung fuhrt zu einer Steigerung der Werbewirkung
und ermoglicht Ihnen die ErschlieSung neuer Zielgruppen und die
Steigerung lhrer Absatzchancen!

So starten Sie lhre Onlinekampagne auf
ga.de

.

Wahlen Sie Ihr gewunschtes Werbemittel, mit dem Sie unsere Leser
ansprechen mochten.

Belegen Sie eine lokale Nachrichtenrubrik oder ein thematisches
Umfeld - Sie kénnen auch mehrere Rubriken miteinander kombinieren.

Sie konnen die gewunschte Anzahl an Werbemittelausspielungen und
den Zeitraum frei wahlen.

Auf Wunsch ubernehmen wir die Werbemittelgestaltung gerne fur Sie.

Mit einer Vorlaufzeit von 1-3 Werktagen ist Ihre Onlinekampagne live auf
gade.

E it b 1, Jauer 2026 General-Anseiger



GA Online | Viarkt & Nutzer

Kaufkraftige Nutzer mit hohem Breite Altersspanne in der
Haushalts-Netto-Einkommen Zielgruppe

Hoher Anteil an Berufstatigen

Sl Wi und Hochqualifizierten

9,5 Mio. 4 Mio. 1,6 Mio.

Seitenaufrufe / Monat* Visits / Monatx Unique User / Monat*

@ Google Analytics 11/2024 bis 10/2025

Preisliste Nr. 13 Genera[‘,anseiger
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Rheinbach

Bad Neuenahr-
Ahrweiler
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GA Online | Targeting

lhre Targeting-Optionen fiir eine punktgenaue Ansprache

Mit Onlinewerbung erreichen Sie Ihre Zielgruppe genau dort, wo sie unterwegs ist. Dank praziser Targeting-Moglichkeiten kénnen
Sie Ihre Kampagne optimal aussteuern und genau die Menschen ansprechen, die fur Sie relevant sind.

Nutzen Sie die Vielfalt der Targetingmaoglichkeiten, um Ihre Botschaft punktgenau und effizient zu platzieren.

Hier finden Sie eine Auswahl der moglichen Targetingkriterien:*

Demografische Merkmale

«  Alter: 20- bis 34-jahrige | 35- bis 49-jahrige | 50- bis 64-jahrige | 60+
«  Geschlecht: Manner | Frauen

Beruf und Beschiftigung

«  Berufsstatus: Angestellte | Selbststandige | Young Professionals |
Studenten | Rentner | und viele mehr

«  Karriere- und Weiterentwicklungsinteressen: Young Professionals |
Interessierte an Jobwechsel und Karriere

Familienstand und Haushalt

«  Familienstand: Singles junge Paare | verheiratete Paare
«  Familien mit Kindern: Kinder im Alter von 0-3 | 4-6 | 7-14 Jahre
*  HaushaltsgroBe: 1 bis 4+ Personen

Finanzen und Einkommen

»  Einkommensklassen: Bis 1.500 € | 1.500-2.500 € | 2.500-4.000 € |
uber 4.000 €

« Interesse an Versicherungen und Finanzen: Lebensversicherung |
KFZ-Versicherung | Finanzanlagen

Bildung und Ausbildung

«  Bildungsabschluss: ohne Abschluss | mit Schulabschluss |
Ausbildung | Universitatsabschluss
«  Studenten | Auszubildende

Wohn-und Lebensumfeld

«  Wohnverhaltnisse: Hausbesitzer | Wohnungsbesitzer
+  Interessen rund um Wohnen: Inneneinrichtung | Garten | DIY

*Die Nutzung der Targetingoptionen wird mit einem Aufschlag von 20% auf den jeweiligen TKP berechnet.
Media+ Pakete enthalten ein kostenfreies Targetingkriterium. Jedes weitere Kriterium wird mit einem Preis von 2 € pro TKP berechnet.

e General-Anseiger



GA Online

General-Anjeiger . General-Anseiaer
o Layer Ad Fireplace Freplace
e 40 € 30 €
Layer Ad - ———
@ A A A
General-Anseiger General-Anzeiger
Wallpaper Wallpaper Leaderboard
25 € 20 €
S TR e e B
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GA Online

General-Anseiger

ledeiosiys

General-Anseiger

Rectangle

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preisliste Nr. 13
qultig ab 1. Januar 2026

Skyscraper Halfpage Ad
15 € 15 €
Rectangle Button
10 € 7,50 €

General-Anseiger

General-Anseiger

Halfpage
Ad

General-Anseiger




GA Online

Mobile Werbung

Viele Nutzer lesen unsere lokalen Nachrichten uber mobile Endgerate.
Mit unseren attraktiven Werbeformaten bieten wir Ihnen die Moglichkeit,
unsere mobilen Nutzer mit Ihrer Werbebotschaft gezielt im lokalen oder
thematisch geeigneten Umfeld anzusprechen.

70% unserer User erreichen
wir Uber mobile Endgerate.

| General-Anseiger
Mobile Halfpage Ad
Mobile SRR
Halfpage Ad Aoy v b

Alle Preise zzgl. MwSt.

it 1 Jowuar 2025 General-Anseiger

Mobile Top Ad

Mobile Content Ad

Platzierung im Content Bereich

General-Anseiger

Mobile
Top Ad

General-Anzeiger

Mobile
Content Ad




GA Online | Banner

Exklusivplatzierungen

. Buchen Sie tageweise Ihre gewtnschte Rubrik und erhalten Sie . Bewerben Sie Ihre Neueroffnung, Jubilaum oder terminierte Aktionen
maximale Aufmerksamkeit fur Ihre Kampagne auf ga.de oder GA+. wie aktuelle Angebote oder Gewinnspiele.

. Sie belegen die Werbeflache 24h exklusiv mit lhrem Motiv. . Erzielen Sie positive Imageeffekte mit Ihrer Branding Kampagne.

. Auf Wunsch ubernehmen wir die Werbemittelgestaltung gerne fur Sie. . Sprechen Sie uns gerne fur weitere Belegungswunsche an!
Homepage 550 € 460€ 280€ 200€ 340 €

Bonn 380€ 320€ 200 € 760 € 920€
Region 500 € 410€ 260 € 810€ 980 €
Homepage 380€ 310€ 230€ 180€ 210€
Bonn 300 € 240€ 180 € 180 € 210€
Region 220€ 180€ 140 € 100 € 120€

Alle Preise zzgl. MwSt.
+Die Exklusivplatzierung gilt fur die jeweilige Rubrik auf ga.de fur den freien Zugang. Nutzer, die iber GA+ auf ga.de zugreifen sind hiervon ausgeschlossen.

gulig ab 1. Jsnuar 2026 General-Anjeiger 12



GA Online | Banner Pakete

General-Anseiger

Rectangle

General-Anseiger General-Anseiger General-Anseiger

Banner S Banner M BannerL Banner Plus
50.000 Kontakte 50.000 Kontakte 50.000 Kontakte 25.000 Kontakte
1 Woche 1 Woche 1 Woche 1 Woche
490 € 725 € 890 € 290 €

Formate: Formate: Formate: Formate:

Wallpaper (1182 Bx 2560 H, 200 Hx 600 B) ~ Rectangle (300 Bx 250 H)

Rectangle (300 B x 250 H) Leaderboard (1182 B x 250 H) Mobile Content Ad (300 B x 250 H)

Mobile Content Ad (300 B x 250 H) Mobile Content Ad (300 B x 250 H) Mobile Top Ad (300 Bx 150 H)

Alle Preise zzgl. MwSt. "Banner Plus ist nur in Kombination mit dem Banner Paket S, M oder L buchbar.

Preisliste Nr. 13 GeneraI.Anseiger 13
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GA Online GA+

Was ist GA+?

GA+ist das digitale Abonnement des General-Anzeigers Bonn. Mit dem
kostenpflichtigen Abo erhalten unsere Leser uneingeschrankt Zugriff auf
alle digitalen Inhalte des GA, ob auf der GA-Website am PC oder Uber die
GA-News App auf dem Tablet oder Smartphone.

Mit den Premiumangeboten von GA+, erreichen Sie eine digital-affine
Zielgruppe mit besonders hohem Interesse an regionalen Inhalten.

4 Mio.

Seitenaufrufe / Monat =

Auch als Vermarktungseinheit Rheinische Post Mediengruppe buchbar:
RP+ (Rheinische Post), GA+ (General-Anzeiger Bonn), SZ+ (Saarbrucker
Zeitung) und volksfreund+ (Trierischer Volksfreund).

Bitte kontaktieren Sie digitalvermarktung@rheinische-post.de fur ein Angebot.

*@ Google Analytics 10/2025

General-Anwiger

lhre Vorteile im Uberblick

»  GA+ Leser erhalten weniger Werbung ausgespielt - Ihre Botschaft wird auf

dem werbereduziertem Premium-Umfeld daher besser wahrgenommen.

+  Sie sprechen gezielt unsere zahlenden Abonnenten an.

+ Eineregionale Leserschaft, die den GA besonders intensiv und mit hoher

Aufmerksamkeit liest.

gulig ab 1. Jsnuar 2026 General-Anseiger 14



GA Online | GA+ Premium Pakete

General-Anseiger

Geneal-Angetger

Halfpage
Ad

Premium Banner M
30.000 Kontakte | 24 h

490 €

Leistung:

(Mobile) Halfpage Ad (300 B x 600 H)

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preisliste Nr. 13
gultig ab 1. Januar 2026

General-Anzeiger

Wallpaper

Maobile

Premium Banner L
50.000 Kontakte | 1 Woche

990 €

Leistung:

Wallpaper (1182 B x 250 H, 200 B x 600 H)
Mobile Halfpage Ad (300 B x 600 H)

General-Anseiger

Halfpage
Ad

PR-Artikel

General-Anzeiger

Premium Content
30.000 Kontakte | 1 Woche

649 €

Leistung:

Content Teaser + Advertorial
GA+ Newsletter



GA Online  \edia+

lhre Zielgruppe tiberall erreichen -
Werben auf Premium-Portalen mit

Mit unseren neuen erhalten Sie die Moglichkeit, Ihre
Werbebotschaft neben GA Online auch auf weiteren bekannten Webseiten
auszuspielen.

+  Hochwertige Reichweite: Ihre Werbebotschaft erscheintin
hochwertigen Nachrichten- und Qualitatsumfeldern renommierter
Online Portale.

» Individuelles Targeting: Steuern Sie Ihre Kampagne nach
relevanten Kriterien wie Standort, Alter, Einkommen und vielen
weiteren Kriterien.

»  Flexible Ausspielung: Die Media+ Pakete bieten eine flexible
Laufzeit und unterschiedliche Reichweiten, die individuell auf Ihre
Kampagnenziele angepasst werden konnen.

»  Pakete fur jedes Budget: \Von Media+ S bis Media+ L - wir

bieten hnen Losungen fur jeden Bedarf und jedes Werbebudget. Nutzen Sie Media+ um lhre Reichweite zu maximieren
+  Verlassliche Kontrolle: Durch ein umfassendes Reporting und lhre Zielgruppe prazise anzusprechen -
erhalten Sie die volle Kontrolle tber die Ausspielung und die Regional und in Premium Umfeldern.”

Performance Ihrer Kampagne.

Ouligab 1 Jncer 2026 General-Anseiger



GA Online

Media + S
50.000 Kontakte
1 Woche

490 €

Formate:

Rectangle (300 B x 250 H)
Mobile Content Ad (300 B x 250 H)

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preisliste Nr. 13
gultig ab 1. Januar 2026

Media + M
75.000 Kontakte
1-2 Wochen

990 €

Formate:

Halfpage Ad (300 B x 600 H)
Mobile Halfpage Ad (300 B x 600 H)

Media + L
100.000 Kontakte
1-2 Wochen

1.490 €

Formate:

Leaderboard (970 B x 250 H)
Mobile Halfpage Ad (300 B x 600 H)

Alle Pakete beinhalten ein gewunschtes Targetingkriterium. o

General-Anseiger
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GA Online

Advertorial

Ein Advertorial ist die redaktionelle Integration Ihrer Inhalte in Form eines
PR-Artikels auf ga.de.

Anzeige

General-Angeiaer

PR-Artikel

Alle Preise zzgl. MwSt.

Preisliste Nr. 13 Q}eneraI—Ameiger

qultig ab 1. Januar 2026

lhre Vorteile im Uberblick

«  |hr Advertorial stellt Ihr Produkt/Ihr Unternehmen im Detail vor.

«  Eine redaktionelle Gestaltung erzielt eine hohe Glaubwaurdigkeit Ihrer
Botschaft bei unseren Nutzern.

»  |hr Advertorial erscheint sowohl auf Desktop- als auch auf Mobilgeraten.

Content Teaser Rotation TKP 15 €

Content Teaser TKP 17,50 €
Top-Platzierung

Artikelerstellung 290 €



GA Online

Themenseite

General-Anzeiger
Themenseite

Eine Themenseite ist die redaktionelle Integration Ihrer Werbebotschaft auf ga.de.

lhre Vorteile im Uberblick

«  |hr Advertorial und frei wahlbare Zusatz-Module stellen Ihr Produkt/Ihr Unternehmen
im Detail vor.

«  Eineredaktionsnahe Gestaltung erzielt eine hohe Glaubwurdigkeit Ihrer Botschaft
beim User.

«  Die kreativen und ubersichtlichen Elemente dienen der optimalen Kundenansprache
und werten Ihren Werbeauftritt auf.

«  |hr Web-Auftritt und Ihre Social Media Profile werden dank mehrfacher Verlinkungen
ideal einbezogen.

Aufbau
Header Advertorial Module
* Individuelle Gestaltung »  Design und Aufbau sind an *  Buttons
«  Eigener Header mit redaktionelle Artikel angelehnt *  Social Plugins
Logointegration oder Wallpaper »  Einbindung von Bildern, Videos *  Google Maps
+  Dauerhaft eingebunden + und sonstigen Text- und + +  Links

Multimediaelementen

*  Google-freundliche Gestaltung und
hohe Auffindbarkeit des
Advertorials in Suchmaschinen

Preisiste N, 13 General-Anseiger
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GA Online | Content Pakete

PR-Artikel

General-Anseiger

ContentS
50.000 Kontakte
1 Woche

725 €

Leistung:
Content Teaser + Advertorial

Alle Preise zzgl. MwSt. "Content Plus ist nur in Kombination mit dem Content Paket S, M oder L buchbar.

Preisliste Nr. 13
gultig ab 1. Januar 2026

Newsletter

ContentM
50.000 Kontakte
1 Woche

990 €

Leistung:
Content Teaser + Advertorial
Morgen & Abend Newsletter

Social Media

L

Content L
75.000 Kontakte
1 bis 2 Wochen

1.990 €

Leistung:

Content Teaser + Advertorial
Morgen & Abend Newsletter
Sponsored Facebook Posting
Sponsored Instagram Story
Facebook Ad Boost

General-Anseiger

General-Anzeiger

Content Plus
25.000 Kontakte
1 Woche

490 €1

Leistung:
Content Teaser im GA+ Umfeld



Newsletter

Werben Sie in unseren Newslettern

Ob beim Fruhstuck oder entspannt abends auf der Couch - tiber 100.000 Empfanger lesen
mittlerweile die Newsletter des GA. Hierbei haben unsere Leser die Wahl aus klassischen
Nachrichten-Newslettern mit den wichtigsten Nachrichten des Tages und redaktionell
kuratierten Newslettern aus den Themenbereichen Freizeit, Familie, Gesundheit und mehr.

Wir bieten Ihnen fur alle Bereich ein hochwertiges Umfeld und die passende Zielgruppe fur lhre
Werbebotschaft.

Erscheinung Taglich Taglich
Abonnentenx >65.000 >13.000
Platzierung 1Tag 1Tag
Top / Content Banner 295€ 95 €
Content Teaser 349€ 125€
ContentTeaser 449€ 295¢€

+ Advertorial auf ga.de

Aktuelle Ausgabe

Alle Preise zzgl. MwSt. = Stand Oktober 2025

it 1 Jowuar 2025 General-Anseiger

Formate

Top Banner:
Content Banner:

Content Teaser:

Newsletter

abonnieren

JPEG in 600 x 300 Pixel (Bx H)
JPEG in 600 x 600 Pixel (Bx H)

Teaserbild, Uberschrift,
Teasertext & Verlinkung

21


https://ga.de/newsletter/issue/abendnewsletter/?_ga=2.62782380.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1x64oc7*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://ga.de/newsletter/issue/plusnewsletter/?_ga=2.62782380.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1x64oc7*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://abo.ga.de/newsletter-verwaltung/

Newsletter

_ m Bonn Appetit Kind & Kegel Gesund + Aktiv

Erscheinung donnerstags donnerstags donnerstags montags
Abonnentenx >11.300 >9.300 >4.700 >4.100
Platzierung 1 Monat 1 Monat 1 Monat 1 Monat
Top / Content Banner 395€ 349€ 149 € 149€
Content Teaser 495€ 395€ 195€ 195€
Content Teaser

+ PR-Artikel auf ga.de 595¢€ 495€ 205€ 205€

Aktuelle Ausgabe

Erscheinung mittwochs dienstags freitags dienstags
Abonnentenx >2.100 >2.300 >1.300 >1.100
Platzierung 1 Monat 1 Monat 1 Monat 1 Monat
Top / Content Banner 49 € 89¢€ 49 € 49€
Content Teaser 109€ 109€ 69 € 59 €
Content Teaser

+ PR-Artikel auf ga.de 209€ 209€ 169€ 159€

Aktuelle Ausgabe

Alle Preise zzgl. MwSt. = Stand Oktober 2025

it 1 Jowuar 2025 General-Anseiger 22


https://newsletter.ga.de/freizeit-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.63386543.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1nkaqjt*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/bonn-appetit-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.62782380.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1x64oc7*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/kind-und-kegel-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.93126429.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1g9zyda*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/gesund-und-aktiv-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.93126429.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1g9zyda*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/clever-sparen-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.93126429.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*1g9zyda*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/klimaperspektiven-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.93261853.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*vhtfr*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/lebensraeume-letzte-ausgabe.jsp?_ga=2.93261853.125288475.1697711212-1332602721.1691997436&_gl=1*vhtfr*_ga*MTMzMjYwMjcyMS4xNjkxOTk3NDM2*_ga_LZJJQRV23V*MTY5NzcyNjY4NC4xMzMuMS4xNjk3NzI2Njg0LjYwLjAuMA..
https://newsletter.ga.de/tierundwir-letzte-ausgabe.jsp?_gl=1*1aszq9u*_gcl_au*NTk4MDU5OTMxLjE3MjU1NDA0MzQ.*_ga*MzYzNzk0MTkxLjE3MTc3NjAxMzg.*_ga_LZJJQRV23V*MTcyOTc3NTU2Mi4yNDIuMS4xNzI5Nzc1NTYyLjYwLjAuMA..

Social Media

Werben Sie auf Social Media

Auch in Social Media hat der General-Anzeiger eine starke Reichweite und hohes Vertrauen in seine
journalistischen Inhalte aufgebaut. Wir kreieren Ihrindividuelle Social Media Kampagne, mit der Sie
Uber den Facebook- und Instagram Kanal des GA unsere Abonnenten ansprechen und neue
Kunden gewinnen.

56.000

Instagram Abonnenten=

Social Ad Boost

Ihre Social Media Kampagne erhalt durch ein zusatzliches
Facebook Ad Budget den Extra Boost und wird so gesteuert, dass
Sie neben unserer organischen Reichweite eine zusatzliche
Reichweite in Ihrer relevanten Zielgruppe erreichen.

1 90 € zu allen Social Media Produkten zusatzlich buchbar.

Alle Preise zzgl. MwSt. x Stand Oktober 2025
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Facebook
Post

Instagram Story

390 €

Facebook

390 €

Instagram

Story




Social Media | inkedin & \Whatsapp

Sponsored Post auf LinkedIn

Erreichen Sie gezielt Ihre Business-Zielgruppe auf LinkedIn - ideal fu

r Markenprasenz und

themenspezifisches Engagement in einem professionellen Umfeld. Nutzen Sie optional die
Moglichkeit, die Reichweite Ihres Beitrags uber den Ad Boost (siehe Vorseite) an Ihre relevante

Zielgruppe zu erweitern.

Sponsored Post auf WhatsApp

Nutzen Sie die direkte Ansprache in unserem WhatsApp-Channel fur hohe Interaktionsraten

und unmittelbare Kundenaktivierung, direkt auf den Smartphones Ih

12.500

WhatsApp Abonnenten*

Alle Preise zzgl. MwSt. *Stand Oktober 2025
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rer Zielgruppe.
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LinkedIn

Post

WhatsApp

2.500 Abonnenten+

450 €

Linkedin

General-Anzeiger Bonn

390 €

@ General-Anzeiger Bonn

Whatsapp
Post


linkedin.com/company/18575088/

App | GA News

Werben Sie in unserer News App

Mit unserer News App sind unsere Nachrichten- und Serviceinhalte im schicken App-Gewand furiOS General-Anzeiger
oder Android Smartphones erhaltlich. Und mit den neuen Push Nachrichten sind unsere Leser jederzeit
informiert, wenn es Neuigkeiten aus Bonn und der Region gibt. Nutzen Sie das neue und spannende
Umfeld und sprechen Sie unsere Leser mit attraktiven Werbeplatzierungen an!

»  Uber 20.000 App-Downloads
«  Mehrals 20000 Aktive Nutzer pro Monatx
* 2 1.800.000 Seitenaufrufe pro Monatx

© Ml und Energie im Rhein-Sieg-Krels
Im Rhein-Sieg-Kreis entsteht eine
der grofiten Biogasanlagen

Deutschlands

Rhein-Sieg-Kreis - Die neue Biogasanlage in
Sankt Augustin-Niederpleis, die die RSAG am
Format ReiChWei[e LanZeiI Preis Donnerstag offiziell in Betrieb genommen hat,
gilt als eine der modernsten und groBten in
Deutschland. Hier werden die Bioabfélle aus

Halfpage Ad 750€ dem gesamten rechtstheinischen Rhein-Sieg-

Jeweils 50.000 Kreis und Bonn genutzt
Kontakte 1Woche 500€

@ Bomheimer Strae in Bonn o
Content Teaser 750 € Wie Anwohner die i Qﬂ

GroBbaustelle vor der Haustiir
erleben

@

Rectangle

Alle Preise zzgl. MwSt. *Google Analytics 11/2024 bis 10/2025
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App

Werben Sie in unserem ePaper ‘
General-Anseiger Splash Screen Ad

Unser ePaper ermoglicht ein besonderes nutzerfreundliches Lesen ®

der elektronischen Zeitung. Dieses gibt es im schicken App-Gewand

furios Smartphones und in einer Web Version. Nutzen Sie das neue

und spannende Umfeld und sprechen Sie unsere Leser mit

attraktiven Werbeplatzierungen an! Splashscreen
Ad

500 €

*  9.044 ePaper Abonnenten«
*  © 11.300Offnungen pro Tag=

«  Durchschnittliche Sitzungsdauer von 14 Minutenx

ePaper
Sonmit de General-Angeiger
- - Interstitial
General-Angeiger
1\
\})
IR Interstitial
- - Eak
o AR 4L
L - [

= 750 €

Alle Preise zzgl. MwSt. *Quelle: Google Analytics @ Oktober 2025, IVW, 3. Quartal 2025
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Prospektbeilagen | Digital

Digitale Beilagen und Flyer

Wir bewerben Ihre Printbeilage, Prospekt oder Flyer in
unserem E-Paper und auf ga.de. Nutzen Sie die
Onlineverlangerung, um Ihr Prospekt auf allen Kanalen
zu bewerben (Print, Online, Mobile & E-Paper).

General-Aneiger I

O Anirgr

Digitale Beilage

t1 Jim ePaper und

Voche aur ga.c

000 Auflage 1 05,90 €

- .

rmat

Ausgabe ePaper Auflage

Gesamtausgabe 9.044

BN | Bonn, Hardtberg 2626 .

BE | Beuel 727 Video-Flyer
GO | Bad Godesberg 1.164 Interaktiver Flyer, der Inf
VON | Vorgebirge Nord 802 e o
VOS | Vorgebirge Sud 740 ; ‘\\“;"}"\‘k"l"'y‘ N . e :
AH | Rhein-Ahr-Ausgabe 622 )

SU | Rhein-Sieg rrh. 1.090 2480 x 3508 Pixe

SI | Siebengebirge 597 Pro 1.000 Auflage 105
BH | Bad Honnef 676 20.149 €

Alle Preise sind Ortspreise zzgl. MwSt.
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

1. Werbeauftragim Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungenist der Vertrag uber die Schaltung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbemittelin Informations- und
Kommunikationsdiensten, insbesondere dem Internet, zum Zwecke der
Verbreitung, zwischen dem Auftraggeber und der General-Anzeiger Bonn
GmbH (kurz: der Verlag). Fur den Werbeauftrag gelten ausschlieBlich diese
Allgemeinen Geschaftsbedingungen, die Preisliste sowie die technischen
Richtlinien, die einen wesentlichen Vertragsbestanditeil bilden. Die
Gultigkeitetwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungendes Auftraggebers
oder sonstiger Inserentenist, soweit sie mit diesen allgemeinen
Geschaftsbedingungen nicht ubereinstimmen, ausdrucklich
ausgeschlossen. Bei Auftragen fur Werbeschaltungen, die sich auf Online-
Medien und andere Medien beziehen, gelten die jeweiligen Allgemeinen
Geschaftsbedingungenfur das betreffende Medium entsprechend. 2. Ein
Werbemittelim Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungenkann
zum Beispielaus einem oder mehreren der folgenden Elemente bestehen:
aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern, aus
einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom
Auftraggeber genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im
Bereichdes Auftraggebersliegen (z. B. Link), Textfeld in einem Newsletter.
Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als solche erkennbar sind,
werden als Werbung deutlich kenntlich gemacht. 3. Vorbehaltlich
entgegenstehenderindividueller Vereinbarungen kommt der Vertrag nur
durch schriftliche bzw. durch E-Mail erfolgende Bestatigung oder online
erfolgende Verbreitung des Auftrags zustande. Auch bei mundlichen oder
fernmundlichen Bestatigungen liegen die Allgemeinen
Geschaftsbedingungenzugrunde. Soweit Werbeagenturen Auftrage
erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagenturzustande,
vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein
Werbungtreibender Auftraggeberwerden, muss er von der Werbeagentur
namentlich benanntwerden. Der Verlag ist berechtigt, von der
Werbeagentureinen Mandatsnachweis zu verlangen. Werbung fur Waren
oder Leistungenvon mehr als einem Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (sog. Verbund- oder
Kollektivwerbung) bedarf einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail
geschlossenen Vereinbarung. Ein Konkurrenzausschlussist nicht moglich.
4. Hat der Auftraggeber keinen Platzierungswunschfur die Werbung
geauBert, kommt der Vertrag durch die Bestatigung mit dem im Auftrag
angegebenen Umfang zustande. Die Platzierung der Werbung wird im
Einvernehmen mit dem Auftraggeber vorgenommen. Istdieses nicht
herstellbar, entscheidetder Verlag nach billigem Ermessen und unter
weitestgehender Berucksichtigung der Interessen des Auftraggebers. Der
Verlag wird das vom Auftraggeber zur Veroffentlichung bestimmte und
uberlassene Material der Online-Werbung fur die vertraglich vereinbarte
Dauer bzw. bis zum Erreichen der vertraglich vereinbarten Adimpressions
(Aufrufe der Werbung) oder der vertraglich vereinbarten AdClicks
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(Anklicken der veroffentlichten WerbemaRnahmen) auf der vertraglich
festgelegten Web-Seite platzieren. Sollten die vertraglich vereinbarten
Adimpressionsoder AdClicks schon vor Ablauf der vereinbarten Laufzeit
erreichtwerden, werden sich die Parteien uber eine Erhohung der
vereinbarten Vergutung oder eine vorzeitige Beendigung der Laufzeit
einigen. Fur die Platzierung von Werbung kommen ausschlieBlich die
Flachen in Frage, die in der jeweils gultigen Preisliste bzw. den technischen
Richtlinien ausgewiesen sind. 5. Istim Rahmen eines Abschlusses das
Recht des Auftraggeberszum Abruf einzelner Werbemittel eingeraumt, so
istder Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss umzusetzen
6. Bei Abschlussen istder Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbartenbzw. der in Ziffer 5 genannten Fristunter dem Vorbehalt
vorhandener Kapazitatauch uber die im Auftrag genannte Menge hinaus
weitere Werbemittel abzurufen. 7. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht
vollstandig erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so wird der gezahlte
Preis anteilig erstattetbzw. der eingeraumte Rabatt anteilig gewahrt. Der
Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart, ruckwirkend Anspruch
auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines
Jahresentsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den Nachlass erlischt, wenn
ernichtinnerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfristgeltend
gemacht wird. 8. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemaRe,
insbesondere den technischen Richtlinien des Verlages entsprechende
Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Der
Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermittlung des zur Veroffentlichung
bestimmten Materials, insbesondere die Gefahr fur den Verlust von Daten.
Datentrager, Fotos oder sonstige Unterlagen des Auftraggebers werden
ihmauf sein Verlangen und auf seine Kosten und Gefahr zuruckgesandt.
Die Pflicht des Verlages zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei
Monate nach seiner letztmaligen Verbreitung. Kosten des Verlages fur vom
Auftraggebergewunschte oder zu vertretende Anderungen des
Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen 9. Fur den Fall, dass
Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange vier
Wochen aufbewahrtoder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht
abgeholt oder abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geloscht. Briefe,
die das zulassige Format DIN A 4 (Gewicht50 g) uberschreiten, sowie
Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Packchen werden nicht
entgegengenommen. Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer
Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail weitergeleitet. 10. Der Verlag
behalt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - jederzeitabzulehnen bzw. zu sperren, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstotoder deren
Inhalt vom Deutschen Werberatin einem Beschwerdeverfahren
beanstandetwurde oder deren Veroffentlichung fur den Verlag wegen des
Inhalts, der
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Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Insbesondere kann
der Verlag ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zuruckziehen, wenn der
Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels
selbst vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert werden, auf die
durch einen Link verwiesen wird und hierdurch die Voraussetzungen des
Absatzes 1 erfullt werden. Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder
hat er bereits eine Unterlassungsverpflichtungserklarung bezuglich
bestimmter Werbemittelinhalte abgegeben, ist er verpflichtet, den Verlag
unverzuglich schriftlich daruber zu informieren. Unterlasst der Auftraggeber
diese Obliegenheitspflicht, kann der Verlag schon aus diesem Grund jede
Mithaftung fur den dem Auftraggeber durch eine wiederholte
Veroffentlichung der beanstandeten Werbemittel entstehenden Schaden
verweigern. 11. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung
des Werbemittels erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den
Verlag im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspruchen Dritter frei, die
wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen konnen.
Ferner wird der Verlag von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeberist verpflichtet, den
Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der
Rechtsverteidigung gegenuber Dritten zu unterstutzen. Der Auftraggeber
raumt dem Verlage samtliche fur die Nutzung der Werbungin Online-
Medien aller Art, einschlieB3lich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen
Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das
Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlichin dem fur
die Durchfuhrung des Auftrags notwendigen Umfang ein. Vorgenannte
Rechte werdenin allen Fallen ortlich unbegrenzt ubertragenund
berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren
sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.12. Der Verlag leistetim
Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils iblichen
technischen Standard entsprechende, bestmogliche Wiedergabe des
Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem
Stand der Technik nichtmoglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies
Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fur unwesentliche
Fehler. Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbesondere vor, wenn er hervorgerufen wird durch die Verwendung
einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z. B. Browser)
oder durch Storung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens oder durch
unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten
Proxy-Servern (Zwischenspeichern) oder durch einen Ausfall des Ad-
Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert)
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers uber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen



Allgemeine Geschiftsbedingungen

einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des
Auftraggebersfur den Zeitraum des Ausfalls. Bei ungenugender
Wiedergabequalitatdes Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nurin
dem AusmaB, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigtwurde.
Bei Fehlschlagen oder Unzumutbarkeitder Ersatzwerbung hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Auftrags. Sind etwaige Mangel beiden
Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei
ungenugender Veroffentlichung keine Anspruche. Das gleiche gilt bei
Fehlern in wiederholten Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht
vor Veroffentlichung der nachstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler
hinweist. Der Auftraggeber hat selbst unverzuglich zu prufen, ob die
Werbung fehlerfrei veroffentlichtistund eventuelle Mangel unverzuglich
zu rugen. BZ sorgt unverzuglich nach Erhalt der Mangelruge fur eine
Beseitigung der gerugten Mangel. Anspruche des Auftraggebers auf
Schadensersatz bestehen nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit. 13.
Fallt die Durchfuhrung eines Auftrags aus Grunden aus, die der Verlag
nicht zu vertreten hat (etwa softwarebedingtoder aus anderen
technischen Grunden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer
Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen aus dem
Verantwortungsbereichvon Dritten (z. B. anderen Providern),
Netzbetreibernoder Leistungsanbieternoder aus vergleichbaren Grunden,
kann die Veroffentlichung einer Werbung unterbleiben oder ohne
vorherige Benachrichtigung des Auftraggebersverschoben werden. 14.
Schadensersatzanspruche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen nur
bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeitdes Verlages, ihrer Vertreter oder
Erfullungsgehilfen. Das gilt nicht fur die Haftung fur zugesicherte
Eigenschaften und fur die Verletzung wesentlicher Vertragspflichten;im
letzten Fall ist die Haftung auf den vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Schadensersatzanspruche aus Unmoglichkeit der Leistung und Verzug
sind bei leichter Fahrlassigkeit beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens. Bei grober Fahrlassigkeitdes einfachen Erfullungsgehilfen ist
die Haftung gegenuber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Das gilt nicht fur die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten. 15. Es gilt die im Zeitpunktder
Auftragserteilung im Internetveroffentlichte Preisliste. Gegenuber
Unternehmen bleibteine Anderung vorbehalten. Fur von dem Verlag
bestatigte Auftrage sind Preisanderungen allerdings nur wirksam, wenn sie
von ihr mindestens einen Monat vor Veroffentlichung des Werbemittels
angekundigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem
Auftraggeber ein Rucktrittsrecht zu. Das Rucktrittsrecht muss innerhalb von
10 Werktagen nach Erhalt der Mitteilung uber die Preiserhohung ausgeubt
werden. Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils gultigen Preisliste. Fur
den Anspruch auf gemeinsame Rabattierung istbei
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konzernangehorigen Unternehmen eine Kapitalbeteiligungvon
mindestens 50 % erforderlich. Der Anspruchsteller hat den Nachweis des
Bestehenseiner solchen Unternehmensverbindung zu fuhren.
Werbeagenturen und sonstige Werbemittlersind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mitden Werbungtreibenden an
die Preislistendes Verlages zu halten. 16. Bei Zahlungsverzug oder
Stundung werden Zinsen in Hohe von 4,6 % uber dem jeweiligen
Basiszinssatzund Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auftrags bis zur
Zahlung zuruckstellen und far die restliche Schaltung Vorauszahlung
verlangen. Begrundete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers berechtigen den Verlag, auch wahrend der Laufzeitdes
Vertrages, das Erscheinen weiterer Werbemittel ohne Rucksicht auf ein
ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen. 17. Bei Insolvenz oder gerichtlichen Vergleichen
entfallt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die
streitgegenstandliche Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet. 18.
Stornierungen oder Anderungen des Auftrages einschlief3lich
Nebenabredenund Anderungen dieser Klausel bedurfen der Schriftform
und sind bis 10 Werktage vor dem vereinbarten Schaltungsbeginn
moglich. 19. Der Werbeauftrag wird unter Berucksichtigung der geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen abgewickelt. Unsere
Datenschutzbestimmungen finden Sie unter www.ga.de/datenschutz. 20.
Erfullungsortist Bonn. Gerichtsstandist, soweit zulassig, Bonn. Istder
Auftraggeber kein Kaufmann, gelten fur den Gerichtsstand die
gesetzlichen Bestimmungen der Zivilprozessordnung, sofern der Wohnsitz
oder der gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebersim Zeitpunktder
Klageerhebung nicht unbekanntist, oder der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitzoder gewohnlichen Aufenthalt nicht aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt. 21. Wir sind zur Teilnahme an
einem Streitbeilegungsverfahrenvor einer Verbraucherschlichtungsstelle
weder bereitnoch verpflichtet. 22. Auf die Vertragsbeziehungist
ausschlief3lich deutsches Recht unter Ausschluss der Regeln des
internationalen Privatrechts anwendbar. 23. Sollte eine der Bestimmungen
des Vertrages oder dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam
sein oder werden, wird dadurch die Gultigkeitder ubrigen Bestimmungen
nicht beruhrt. Die unwirksame Bestimmung st in eine solche wirksame
Bestimmung umzudeuten, die dem wirtschaftlichen Zweck der
unwirksamen Bestimmung am nachsten kommt.
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